MESTRADO EM GESTAO DE MARKETING

Calendario Escolar - 2024/2025 - 1° ano / 1° Semestre (verséo 17set2024)

CIENCIAS
EMPRESARIAIS
£a60LA sUPEROR

22 Feira 32 Feira 42 Feira 62 feira
Semanas Datas Unidades Curriculares Datas Unidades Curriculares Datas Unidades Curriculares Datas Unidades Curriculares
| 1 | | 14-out-24 | “ 15-out-24 | Tendéncias em Marketing | | 16-out-24 ’ Processos M Tec~n icas de ” 18-out-24 ’ Branding |
Investigacdo
| 2 ” 21-out-24 | Estrateg[a_e Inoya_\ga_to em | 22-out-24 | Tendéncias em Marketing ” 23-out-24 ’ Processos M Tecp icas de ” 25-out-24 ’ Branding |
Negocios Digitais Investigagdo
| 3 ” 28-out-24 | Estrateg[a_e Inoya_\ga_mo em | 29-out-24 | Tendéncias em Marketing ” 30-out-24 ‘ Processos M Tecp icas de ” 01-nov-24 ‘ Feriado |
Negocios Digitais Investigacdo
| 4 ” 04-nov-24 | Estrateg[a_e Inoya_\ga_mo em | 05-nov-24 | Tendéncias em Marketing ” 06-nov-24 ‘ Processos e_Tec~n icas de ” 08-nov-24 ‘ Branding |
Negocios Digitais Investigacdo
| 5 ” 11-nov-24 | Estrateg[a_e Inoya_\ga_mo em | 12-nov-24 | Tendéncias em Marketing ” 13-nov-24 ‘ Processos e_Tec~n icas de ” 15-nov-24 ‘ Branding |
Negocios Digitais Investigagdo
| 6 | | 18-nov-24 | Estratégia e Inovagao em | 19-nov-24 | | | 20-nov-24 ‘ ” 22-nov-24 ‘ Branding |
Negocios Digitais
| 7 | | 25-nov-24 | | P22 Tendéncias em Marketing | 27-nov-24 Processos M Tecp icas de ” 29-nov-24 ‘ |
Investigagdo
02-dez-24 Estrateg[a_e Inoya_\ga_mo em | 03-dez-24 | | | 04-dez-24 ‘ | 06-dez-24 Branding |
Negocios Digitais
09-dez-24 Estrateg[a_e Inoya@a}o em WO Y2V Tendéncias em Marketing | 11-dez-24 Processos e Tecp icas de | 13-dez-24 Branding |
Negdcios Digitais Investigagdo
| 10 ” G | Planeamento estratégico ” 17-dez-pa | Comportamentos de | P ‘ Gestéo de Marketing ” 20-dez-24 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 11 | | 23-dez-24 | Interrupcéo letiva ” 24-dez-24 Interrupcgéo letiva | 25-dez-24 ‘ Interrupcéo letiva ” 27-dez-24 ‘ |
| | | 30-dez-24 | Interrupcéo letiva ” 31-dez-24 | Interrupcgéo letiva | | 01-jan-25 ‘ Interrupcéo letiva ” 03-jan-25 ‘ Interrupcéo letiva |
| | | 06jan-25 | Planeamento estratégico ” 07-an-25 | Comportamentos de | | 08-jan-25 ‘ Gestéo de Marketing ” 10-jan-25 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 12 | | 13an-25 | Planeamento estratégico ” 14-jan-25 | Comportamentos de | | 15-jan-25 ‘ Gestéo de Marketing ” 17-jan-25 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 13 | | 20-jan-25 | Planeamento estratégico ” 214an-25 | Comportamentos de | | 22.an-25 ‘ Gestao de Marketing ” 244an-25 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 14 | | 27.jan-25 | Planeamento estratégico ” 28an-25 | Comportamentos de | | 29-an-25 ‘ Gestéo de Marketing ” 314an-25 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| | | 03-fev-25 | | (PESWLE  Comportamentos de | | 05-fev-25 ‘ ” 07-fev-25 ‘ |
Consumo e Compra
15 o Planeamento estratégico 11-fev-25 12-fev-25 Gestao de Marketing 14-fev-25
em Marketing International
16 17-fev-25 Planeamento es;rategu:o 18-fev-25 Comportamentos de 19-fev-25 Gestao de Marketlng 21-fev-25
em Marketing Consumo e Compra International
Homologo,
Notas: i) As aulas decorrem das 18H30 as 23H00 em salas a designar

Sesséo Presencial
Sesséo a Distancia

Feriados / Interrupcdes letivas

Avaliag&o de Recurso - presencial

ii) Avaliacdo Continua e de Recurso séo presenciais
iii) Os exames de época especial decorrem em periodo a designar

Os exames de época especial decorrem em periodo a designar.

Periodo para Avaliagdo Continua (testes, trabalhos, etc.) - presencial
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