MESTRADO EM GESTAO DE MARKETING

Calendario Escolar - 2025/2026 - 1° ano / 1° Semestre

CIENCIAS
EMPRESARIAIS

3 2° Feira 3?2 Feira 42 Feira 5% Feira 6° feira
s
1
3 Datas Unidade Curricular Datas Unidade Curricular Datas Unidade Curricular Datas  Unidade Curricular Datas Unidade Curricular
| 06-out-25 | ” 07-out-25 |Tendéncias em Marketing| | 08-out-25 Processos M Tecplcas de 09-out-25 | Branding ” 10-out-25 ‘ |
Investigacéo
| 13-out25 |EStratégia e Inovagdoem( | 4y i o5 | Tendancias em Marketing| | 15-out-25 | Processos e Tecnicas de | 46 i o5 | Branding | | 17-0ut-25 ‘ |
Negdcios Digitais Investigacéo
| 20-out-25 Estrategl’ag Inoyggqo M| 21-out-25 |Tendéncias em Marketing| | 22-out-25 Processos M Tecplcas de 23-out-25 | Branding | | 24-out-25 ‘ |
Negdcios Digitais Investigacéo
| 27-out-25 |EStratégia e Inovagaoem| | o5 o 55 |rendéncias em Marketing| | 29-out-25 | Processos e Técnicas de | [ 55 o\ o5 | Branding | | 31-out-25 ‘ |
Negdcios Digitais Investigacéo
| 03-nov-25 |Estrateg|'eig Inoygggo em | 04-nov-25 |Tendéncias em Marketing| | 05-nov-25 Processos e. TecPlcas del | 06-nov-25 | Branding ” 07-nov-25 ‘ |
Negdcios Digitais Investigacéo
| 10-nov-25 |ESiraiégia e Inovaggoemf | 4y o o5 | ” 12-nov-25 ‘ | | 13-nov-25 | ” 14-nov-25 ‘ |
Negdcios Digitais
| 17-nov-25 | | (B E2EH Tendéncias em Marketing] | 19-nov-25 ‘ | 20-nov-25 Branding ” 21-nov-25 ‘ |
n ZLE k| Estratégia e Inovagdo em| | 5 5, o5 | | SR e | Processos e Técnicas del [ 57 1, oo | ” 28-nov-25 ‘ |
Negdcios Digitais Investigacéo
Dl 01-dez-25 | feriado || 02-dez-25 | || 03-dez-25 ‘ | | 04-dez-25 | || 05-dez-25 ‘ |
| 08-dez-25 | feriado ” 09-dez-25 | Comportamentos de ” 10-dez-25 ‘ Gestao de Marketing | | 11-dez-25 | ” 12-dez-25 ‘ |
Consumo e Compra International
. | 15-dez-25 | Planeamento Estratégico| [0\ o] Comportamentos de | Tl ‘ Gestao de Marketing | | 18-dez-25 | | | 19-dez-25 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
Dl 22-dez-25 | Interrupgéo letiva ” 23-dez-25 Interrupgéo letiva | 24-dez-25 ‘ Interrupgéo letiva | | 25-dez-25 | Interrupgéo letiva | 26-dez-25 ‘ Interrupgao letiva |
I:“ 29-dez-25 | Interrupgao letiva ” 30-dez-25 | Interrupgao letiva ” 31-dez-25 ‘ Interrupgao letiva || 01-jan-26 | Interrupgao letiva | 02-jan-26 ‘ Interrupgao letiva |
| 05-jan-26 Planeamento Estratégico 06-jan-26 | Comportamentos de ” 07-an-26 ‘ Gestao de Marketing || 08-an-26 | ” 09-an-26 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 124an-26 Planeamento Estratégico 134an-26 | Comportamentos de ” 14-jan-26 ‘ Gestao de Marketing | | 15jan-26 | ” 16an-26 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 19-jan-26 Planeamento Estratégico 20jan-26 | Comportamentos de ” 21jan-26 ‘ Gestao de Marketing || 22jan-26 | ” 23jan-26 ‘ |
em Marketing Consumo e Compra International
| 26-jan-26 | " 'aneamento Estratégicol | o7 1 g | ” 28-jan-26 ‘ || 29-an-26 | ” 30-an-26 ‘ |
em Marketing
| 02-fev-26 | | Rl  Comportamentos de ” 04-fev-26 ‘ Gestdo de Markefing || 05-fev-26 | ” 06-fev-26 ‘ |
Consumo e Compra International
(R el Planeamento Estratégico || 44 oy, 56 JEbLy| (Gestdode Marketing 1 45 ¢ o5 13-fev-26
em Marketing International
16 16-fev-26 Carnaval 17-fev-26 Carnaval SR SWLR Processos e Técnicas de | RIS Branding 20-fev-26
Investigagao

Planeamento Estratégico
em Marketing

17

Notas:
Sessao Presencial
Sessao a Distancia
Feriados / Interrupgdes letivas

Comportamentos de
Consumo e Compra

i) As aulas decorrem das 18H30 as 23H00 em salas a designar

Periodo para Avaliagdo Continua (testes, trabalhos, etc.) - presencial

Avaliagdo de Recurso - presencial

ii) Avaliagdo Continua e de Recurso s&o presenciais
iii) Os exames de época especial decorrem em periodo a designar

Os exames de época especial decorrem em periodo a designar.

Gestédo de Marketing
International

Tendéncias em
Marketing
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CHAVE MOVEL
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